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	附件
	特色商业街区建设指引
	一、适用范围
	本指引中的特色商业街区，是指依托本地商业基础、历史文化、产业资源、建筑风貌，形成地域特色鲜明、商业属
	二、基本原则
	明确建设发展方向。深入挖掘地域特色资源，明确街区类型，精准定位发展方向，在街区商业业态、建筑风貌、景
	找准目标消费群体。根据特色商业街区主题定位，精准界定核心客群与辐射客群，明确目标消费群体构成和消费特

	（二）突出特色场景打造。
	特色商业老街应结合地域历史文化资源，精准选定具有较强吸引力的特色文化主题，构建完整叙事脉络，将人文历
	空间再造街区应聚焦老旧厂房等工业遗产，以及闲置低效的公园绿地、文体场馆等公共空间创新利用与价值提升，
	专业集聚街区应以强化产业特色、提升专业服务、优化消费体验为导向，专注于餐饮、文创、潮玩、宠物、服装等

	（三）优化街区业态布局。
	推动业态品质升级。合理布局商品品类与服务功能，打破传统零售或餐饮为主的单一业态结构，发展“零售+”“
	促进业态融合创新。围绕街区定位，深化商旅文体健融合发展，积极引入文化体验、创意零售等新业态，打造集购
	优化业态结构比例。结合街区发展实际，动态优化业态配置组合与结构比例，构建与街区定位相适应的业态准入与

	（四）引领优质品牌集聚。
	实施品牌精准招商。聚焦街区核心定位，优先招引与地域文化、业态特色高度契合的行业龙头品牌、标杆企业，发
	加强特色品牌培育。建立本地特色品牌、老字号品牌和新消费品牌的培育机制，丰富本地特色商品服务供给，开展
	提升街区品牌形象。结合街区特色和发展定位，制定街区品牌推广计划，设计街区品牌形象IP，系统规划设计街

	    （五）创新经营管理模式。
	政府主导改造模式。由政府或国有企业牵头负责街区规划设计、资产管理、基础设施改造与整体环境提升，待空间
	社会化专业运营模式。通过公开招标方式，引入具备商业运营、资产管理等专业能力的第三方运营机构，负责街区
	管委会协调治理模式。由政府相关部门、产权方、主要商户及专家代表等共同组成街区管理委员会，负责统筹街区

	（六）强化政策措施保障。
	各地商务主管部门要指导试点街区构建权责明确、运行高效的长效管理架构，积极协调有关部门、专业机构等对街


